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Rezumat

Scopul prezentei lucrari il reprezinta realizarea unei
sinteze a literaturii internationale privind managementul
de impresie prin expunerea strategiilor aferente acestui
comportament oportunist si a impactului pe care acestea
il pot avea asupra utilizatorilor de informatie contabila.
Conceptul respectiv ilustreaza conturarea unei imagini
favorabile privind performanta financiard a companiei si
utilizarea acesteia in vederea manipularii deciziilor
utilizatorilor de informatie contabild. Prin caracterul
persuasiv pe care naratiunea din cadrul rapoartelor il
poate dobéndi se produce o abatere de la principiul
fundamental al raportarii financiare, respectiv
reprezentarea fidela. Cunoasterea strategiilor specifice
managementului de impresie poate facilita identificarea
lor, diminuandu-se astfel eficienta utilizarii si efectele
negative pe care le pot genera. Prin urmare, studiul de
fata analizeaza principalele lucrari stiintifice ce vizeazd
conceptul de management de impresie publicate in
literatura international in perioada 2000-2015. In final,
se are in vedere identificarea unor oportunitati viitoare
de cercetare.
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