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Motto: ,Nu este doar o problema de etica profesionald, care
este esentiald, dar este si o chestiune de gandire a
organizatiilor noastre in aga fel incat o comunicare
responsabild si responsabilitatea comunicarii sa fie
doua parti ale aceleiagi monede.”

Garcia-Marza

Nr. 3(151)/2018

Etica afacerilor este o cerinté dar si un criteriu sine qua
none al succesului activitatii profesionale a auditorului cu
implicatii, in special, asupra viitorului profesiei. In
profunzime, etica comunicérii se refera la indeplinirea i
evaluarea normei morale in toate aspectele si
manifestérile interactiunii comunicative.

Consecintele unei comunicéri lipsite de etica, ce nu are
in vedere norma morald, vor aduce atingere pe termen
mediu si lung, atét auditorului cat si companiei auditate
iar in exteriorul companiei, poate influenta negativ un
numar sporit de persoane interesate (conducere,
angajati, familiile acestora, stat, clienti etc.).
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